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Cetts publication présente le premier dpisode d'un projet denvergure que j'entends mener sur
plusieurs années. || sagit de revair |a représentation de la banlieue en France. Lexposition inaugurale
Wacances d'hiver, transforme symbaliquement la banlieue parisienne de Chevilly-Larue en destination
touristique. Je méne campagne pour valorisar son image de marque en sondant les habitants et
leur environnement urbain, Les multiples manifestations de cette exposition {(campagne d'affichage
création d'une gamme de souvenirs touristiques, participation au marcheé de Moel, aménagement d'ur
syndicat d'initiative dans l'espace d'exposition...) sont présentées ici. Cette proposition sera suivie
d'autres qui jumélent des banlieuas francaises avec celles de pays différents. Uensemble du projet est

documenta sur le site internet dédié www.sistersuburbs.com
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LIES PAR LES IMAGES

La rapidité a laguelle se produisent, se fabriquent, se transforment et se distribuent les objets quo-
tidiens est telle que leur usage tout aussi éphémére en vient & annihiler l'idée méme de quatidien
de familier, de proximité, dappropriation. Tout semble organisé pour gue nous ne puissions avoin
le temps de faire réellement ndtres des objets qui pourtant nous expriment et nous représentent
puisqu'a travers nos choix et nos utilisations ils ne sont que les prolongements de nos corps et de
nos émotions. Si nous prétons un tant soit peu dattention aux choses et objets qui nous entourent
ils apparaissent tous, sans exception, comme l'envers ou le négatif de la forme de nos corps. Des
chaussures, des maisons, des cuvres-boites, des vétements, des sacs, des voitures, des chaises, tout
cela est notre forme inversée. Sans tomber dans lidaltrie de la société de consommation - ca sont
aprés tout des ohjets et non d'autres sujets = on comprend mieux investissement affectif & laun
égard lorsque I'on prend conscience que la moindre manipulation, de la plus légére & la plus forte, st
au final une interaction avec la société des corps humains que ces objets représentent, reforment et
recomposent. lls nous refigurent, et ils signifient. Les formes, couleurs, textures, matériaux, tailles
poids de tous ces objets ne sont donc pas anodins, étant bien plutdt un mode de communication par
codes avec les usagers et aussi un moyen de communication des usagers entre eux. Ce constat est
banal et connu depuis longtemps. Il n'en reste pas moins que peu de personnes remettent en ques-
tion ladite société de consommation, ses regles et ses normes, au peint qu'un nombre considarable
d'objets est souvent consommeé économiguement sans que l'on ait eu le temps d'en faire usage
physiquement — le cas des téléphones portables étant l'exemple le plus courant. Au misux l'usage
demeura symbaolique, au pire il fait de nous des acteurs sociaux au service de l'économie, alors que
c'est le systéme marchand qui devrait et doit &tre & notre service. C'est ainsi que depuis la naissance
de lindustrialisation nous sommes progressivement devenus des objets pour dautres individus qu
nous considérent tels,

Le caractére magique, envaltant, ensorcelant de la marchandise - ce que Marx appelait le « fétich-
isme de la marchandise =, du mot portugais « feitico =, signifiant « magigue = -, ne peut s'activer et
fonctionner que si I'on y croit, comme en religion. Et les adorateurs de la marchandise ne manguent
pas ; ils se comptent par milliards. Cela s'explique par le double caractére de la valeur attribuée 2
I'abjet, ayant & la fois une waleur d'usage et une valeur symbolique, cette derniére escédant
parfois la valeur marchande de l'objet — tel objet de famille, tel objet rare ou singulier pour leque
nous sommes préts a dépenser des sommes importantes. Mous avens donc une propension & une
sorte de = fétichisme psychique = relativement & l'objet, un surinvestissement affectif qui nous lie
& lui, mais également, par son entremise, a tout un réseau d'affects, de codes et de signes humains
quelque peu estompés, quasiment imperceptibles, mais toujours présents et continuant & vivre. Lune
des caractéristiques du travail d'Heidi Wood est de rendre littéralement visibles les structures sous-
jacentes, esthétiques autant que fonctionnelles, de nombres de codifications attachées aux objets
a leurs contextes et destinations. Son travail n'est pas seulement révélateur de situations visuelles
et signifiantes qui passent souvent inapercues par désintérét ou par conditionnement, il est surtout
transformateur. Les affiches qu'elle a réalisées pour l'exposition Vacances d’hiver montrent autre-
ment les ochjets et leurs différents usages comme en les ouvrant, les découpant, présentant ainsi des
éléments, des facettes, des aspects qui seraient restés occultés sans les diverses opérations
effectuées. lls signifient alors autrement, mais aussi autre chose, acquérant dautres valeurs
plastigues, esthétiques et artistiques,

LIES PAR LES IMAGES

La transfermation gue leur fait subir Heidi Wood se fait cependant & partir d’eux-mémes, comme par
mutations, évolutions, développements, ce que le jargon de la communication visuelle nomme des
déclinaisons graphiques. Jouant des ambivalences des modes de réception des publicités, du design
des graphismes, de toutes sortes de signes, et des ambivalences des modes de production, de
conception et de réalisation de ce vaste systéme de codes, Heidi Wood fait plus que détourner leur
signification et destination. En derniére instance, elle resocialise tout un processus de significations
qui aura consisté & l'origine & désocialiser pour mieux le faire circuler dans le systéme de lg
marchandise. Car enfin, les milliers de signes que nous lisons et interprétons quotidiennement sous la
forme dobjets de toutes sortes - & l'exception de ceux qui sont strictement infermatifs = ne servent
qu'a attirer et a canaliser l'attention sur tout autre chose qui est généralement la vente... d'autres
objets, Les panneaux que l'on trouve ici et |a dans la rue possédent toujours, au sens propre et figuré
un double discours : informatif et mercantile. Comme si l'on ne pouvait pas signifier, communiquer
infarmer sans aussitdt vous solliciter en vue de la vente future de quelque produit. On met sciemment
le fait que toute communication n'est pas intéressée et instrumentalisante. Du coup. la rue, I'avenus
la place, I'église, la maison, le rond-point, la pharmacie, la caserne de pompiers, lhapital, tout peuwt
devenir ou est déja signe marchand, la société tout entibre devenant un hyper-loge, un signe d'elle-
méme comme systéme de marchandisation auto-productrice d'autres signes et d'autres logos,

Si, partant d'un systéme de symboles existant, Heidi Wood reprand, redessine, reconfigure, duplique
il faut alors prendre & la rigueur le caractére de symbole et de symbalique de ses affiches, 3 savoin
deux éléments que l'on joint, que l'on réunit (du grec symbolon, « mettre ensemble =), autrement dit
un lien social qui s'établit entre celle ou celui qui imagine et produit le signe et celles et ceux qui le
pergoivent et l'interprétent. Sachant qu'un symbole n'a de sens que s'il est compris et partagé par ur
groupe, une communauté, une société, les affiches d'Heidi Wood sont alors hautement symboliques
plastiquement, esthétiquement et artistiquement, mais aussi symboliquement en tant quiils créent
des signes de reconnaissances entre membres de la société, créant véritablement des liens entre
personnes qui se reconnaissent en tant que sujets et non comme objets interchangeablas. Traitant
toujours la spécificité des lieux et des espaces, Heidi Wood a assurément recours 4 un systéme
générique de signes, lequel sinsére toujours dans la singularité du lieu de sorte que ces cuvres font
littéralement signe aux utilisateurs, s'adressent & eux, en l'occurrence les Chevillais qui devraient
se voir et se percevoir comme reflétés en partie par elles. Les surprises négatives ou positives que
peuvent créer les affiches d'Heidi Wood, voire la parfaite détestation, sont une autre maniére
de créer des liens avec les utilisateurs du paysage wrbain, et ce quils voient non seulement leur
environnement habituel sous un autre angle et dans une perspective surprenante, mais en ce qu'ils
comprennent par la méme qu'une forme différente de participation sociale est possible, qu'une autre
maniére de percevoir est viable, qu'un autre imaginaire en société peut se concrétiser. Lespace
public n'est jamais un donné que 'on manie comme n'importe gquel ustensile, un objet & portée de
main nayant dautre valeur que celle de l'utilitaire, et que l'on met au rebut une fois décrétée sor
obsolescence. De maniére subreptice tout autant quiexplicite et visible, les ceuvres d'Heidi Wood
démontrent que l'espace public est construit en permanence par celles et ceux qui le font
le pratiguent, le pensent, qui forment la société, Uidée de former étant & prendre aussi comme la
forme que l'on donne & l'espace et au public de cet espace, un espace ol signes et images tissent
précisément des liens et ne défont pas les formes sociales.

Jacinto Lageira
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CONMECTED BY IMAGES

Tha spead at which everyday obiacts are preduced, manufactured, transformes and distributed =
such that their equally ephemeral usage annihilates the very idea of the everyday and the tamilisr
Evetything seems organized so thal we do not have time Lo gel nesr these objects and make them
our awn, Yel they express and reprasent us in thal via our chaolees and uses they are no mare than
extensions of our bodies and emations. If we pay the slightest attention ta the things and objects that
surround us, all, without excaption. can be seen as the reverse side or negative of the forme of our
bodies. Shoes, houses, can openors, clothes, bags, cars, chairs - all these things ate our own shapas
in reversa. Without idolizing consamer society — after all, these are things, not other subjects -
wir batior underetand our amotional investmant in them when we raglize thot even the tinlest
manipulation is ultimately an interaction with the sooiely of human bodies that theze objects
reépresent, contain and reconatruct. They reconstitute us and they signify, The shapes, colors,
tentures, materials, sizes and weighis of all these objects are not insignificant. They are, rather,
a form of coded communication with users as well as &8 means of communication among them
This observation is banal and has been around for a long time. Nonetheless, few people guestion
tha rules and norms of this consumer soaclety to the point that a considerable number of abjects are
often consumed economicelly without there belng time to use tham physically - mobile phones are
tha most commaon example of this, At best, there is still symbalic usage At worst, it makes us inlc
social actors who serve the economy, whan the market should serve us. Hance, since the birth ol
industrialization we have progressively becomes abjects for other individuals who sea us as such.

The magical, spalibinding, bewitching nature of cemmodities — what Marx called “the fetishiam
of commaodities”, from the Porluguese word feitign, meaning magic - can only work if we believe
in i1, like religion, And there is no shortage of commodity worshippers, there are millions of them.
This ts explained by the double nature of the valus attributed to the object. having both a usage
value and o symbalic value with the lstter olten outstripping the object’s mercantile value
We are prepared to spend large sums for a family heirfloom or a rare or unusual object. We have a
propengily for a sort of “peychic fetishism® toward the object. We are connected to it by emational
over-investment. It also connects us 1o & whole network of human affective states, codes and signs
that have been blerred, are almost imperceptible, but are still there, living on, One of the character-
istics of Heid| Wood's work is 1o lterally make visiblie the ynderlying strectures, both esthetic snd
functional, of many of the codifications attached to objects, their contexts and their purposes. Her
wark not only reveals visual and significant situations that are often unnoticed due to disinterest or
conditioning. It is above all transforming. The posters made for the exhibition Winter Vacation shaow
abjects and their uses ina different light, 25:if by opening them wup and cutting them open (o shaw
alemeants, facets and aspects that would have remained hidden without the vanous oparations
undertaken, They sianify in another way, but also something else, acguiring othear visual, esthetlc
and artistic valuas

CONNECTED BY IMAGES

The transfarmation Heidi Waod inflicts upen them comes out of the objects themselves, as if by
mutations, evolutions and developments - what visual communication jargon czlls multiple
spin-offs, Playing on ambivalences i the way the public receives advertisements, desiagn
ohjects, araphics and a wholé range of signs, as well as ambvalences in the mades of production
gesign and manufacture of this vast system of codes. Heidi Wood doas more than shift thate
signification and purpose Ultimately, she resocializes on entire process of significations that
originally would have consisted of desocializing, all to facilitate their circulation in the commadities
system. Inth&end, thathousands of signs weread and interpret daily inthe form of all typasof objects -
oxcept thosa that arestrictly informative - only serve to attract and focus attention on something
else, which is usually the sale.. of other objects. The billboards we find here and there in the streqs
always possess, literally and figurativaly, & double discourse: informative and mercantile, As if we
could not stgnify, communicate -and inform without immediately soliciting the viewer with an eye
to the future sale of a given product. We deliberstely omit the fact that noet all communication has
an alternative motlve, It is not always manipulation. Suddenly, the street, avenue, square, church
house, roundabout, pharmacy, fire station or hospital can all become, of alresdy are, commarcial
signs. Sociaty as a whole becames a hyper-loga, 2 sign of itself like & systam of commaodification
that seff-genarates other signs &nd logos. ' '

If. based on the system of existing symbols, Heldi Wood repossesses, redraws, reconfigures and
duplicstes, we have to take her posters literally as symbaols and symbalic, Le. aa two things that
are joined ar broughtl together (from the Greek symbolon, “put together™) In othar wards, a sockal
connection is established between the person who jmagines and pradices the gign and those whe
parceive and interpret it Given thet @ symbal only has meaning if it is understood and shared by
a group; community or society, Heldl Wood's posters are highly symbolic visuslly, asthetically and
artistically, but also symbolically in that they create recognizable signs smong members of society
creating connections between people who recognize themselves as subjects rather than
imterchangeabls ohjscts, Always wnrkinq_with the specificity of place, Heidl Wood clearly uses a
generic systam of signs. fitting i Into local pecullaritios so that the works are significant to the
users addressed. n this case, the users are inhabitants of Chavilly-Larue who should see them-
sulvee in and feel partly reflected by them. The negative or positive surprises, or aven laathing
that Heidi Wood's posters may spark are another way of crasting connections with users of the
urban landscapa, not only in that they see their usual enviranment fram another, surprising angla
but bocause they therefore understand that a different form of social participation |s/passibla
that another way of seding is visble, that another form of imaginaticn can materislize in society
Fublic spaceis naver o given that can he handied like any other taol, It i not somathing within arm’s
reach whoss only value is utilitarian; that can be tossed out when it is deamed cbsalete. In & manner
that is as surreptitious as it is explicit and visibla, Heidi Wood's works prove that public space (s
constantly constructed by those who make, wse, think and shope society. The dea of shaping it
should be taken as the form given to tha space and the dudience of this space — a space where slgne
and images weave connections rather than undermining the social fabric,

Jacinto Lageira



DESSINS

Pendantunan,j'ai demandé aux Chevillais de m'apporter les objets

personnels pour que je puisse les dessiner. Sans consigne précise,
les objets vont du plus banal au plus curieux. Autre partenaire
du projet, I'Oréal Recherche et Innovation, qui occupe un vaste
site & Chevilly-Larue, m'a permis de dessiner dans ses labora-
toires (dont l'accés est strictement contrélé). Enfin, j'ai dessiné
les outils de travail des pompiers & la Caserne de Rungis. Tous
ces objets évoguent en filigrane l'intimité du territoire.

Matiére premiére pour les affiches créées parla suite, une sélection
de ces dessins est compilée en livrets a télécharger sur le site
www.sistersuburbs.com

DRAWINGS

Throughout 2011, | asked the residents of Chevilly-Larue to bring
me things they own so | could draw them. In the absence of clear
instructions, the objects run from the banal to the very odd.
Another partner in the project, U'Oréal Research and Innovation,
allowed me to draw in its laboratories, where access is strict-
ly limited. Finally, | drew tools used by the firemen at Rungis fire
station. All these objects are veiled evocations of the suburb’s

private life.

Serving as raw material for a series of posters, a selection of
these drawings has been compiled into booklets that can be

downloaded on the website www.sistersuburbs.com
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Dessins dobjets apparte
aux résidents de Chevilly-Larue
12 / 2010 - 06 / 201












AFFICHES

Parallélement & mon inventaire subjectif des objets Chevillais,

j'ai étudié les constructions résidentielles et industrielles de la
ville pour réaliser un répertoire de pictogrammes. J'ai ensuite
combiné dessins et pictogrammes dans une série d'affiches afin
de cerner l'essence de Chevilly-Larue. Les couleurs appuient les
différents ensembles. Lunivers des habitants s’'exprime dans les
tons verts, le monde des pompiers dans les tons orangés et celui
de L'Oréal dans les couleurs inspirées par la gamme hivernale
des rouges & lévres de la marque.

Ces affiches ont fait objet d'une campagne d'affichage sur une
trentaine d'emplacements publicitaires dans les rues de Chevilly-
Larue en novembre 2011 et en janvier-février 2012,

POSTERS

Alongside my subjective inventory of objects owned by residents,

| studied the suburb's residential and industrial buildings to
create a repertoire of pictograms. | combined the drawings and
pictograms to make a series of posters that would distill the
essence of Chevilly-Larue. A color code distinguishes the

different sources. Material provided by the residents is in greens,
by the firemen in orange and by LU'Oréal in tones inspired by the

brand’'s winter lipstick range.

This series was posted on 30 billboards in the streets of Chevilly

Larue in November 2011 and again in January-February 2012
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AFFICHES

Quels sont ces drbles d'objets dessinés

qui ont envahi l'espace publicitaire de lz

ville ? Campagne de pub ou exposition
camouflée dans le quotidien 7

Géraldine Kornblum
Page culture, Journal municipal de
Chevilly-Larue, octobre 2011
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SOUVENIRS
TOURISTIQUES

La gamme de souvenirs touristiques rend hommage aux traits

marquants de la ville. Une assiette souvenir en bleu Delft célébre
les lignes haute tension omniprésentes. Le répertoire des
affiches est décliné sur plusieurs supports : trousses & crayons,
badges, calendrier 2012, sérigraphies en éditions limitées
et accordéons de cartes postales. Un stand proposera ces
souvenirs & la vente lors du Marché de Noél municipal du @ au 1
décembre 2011
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EXPOSITION

Lexposition & la Maison des arts plastiques Rosa Bonheur

est concue a la fois comme un décor de féte populaire et
un syndicat d'initiative vantant les attraits hivernaux de
Chevilly-Larue. LUinstallation comprend un affichage mural,
une présentation de toute la gamme de souvenirs touristiques

et des écussons suspendus aux poutres.

Lexposition a lieu du 15 décembre 2011 au 15 février 2012,

EXHIBITION

KA

The exhibition at the Maison des arts plastiques Rosa Bonheur
was designed as both a setting for a local féte and a visitors' center
promoting the wintery charms of Chevilly-Larue. The installation
includes wall paintings, a presentation of the whole range of sou-

venirs and flag shields hung from the wooden beams.

The exhibition ran from December 15 20711 to February 15 2012,
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VACANCES D’HIVER

était présentée a la Maison des Arts plastiques Rosa
Bonheur, 34 rue Henri Cretté a Chevilly-Larue du 15
décembre 2011 au 15 février 2012 et dans les rues de
Chevilly-Larue lors de campagnes d'affichages en
novembre 2011 et féyrier 2012,

Les souvenirs touristiques étaient proposés aux Chevillais
lers du Marché de Noél du 9 au 11 décembre 2011.

Lesitewebwww.sistersuburbs.com présente l'intégralité
du projet et permet de télécharger les livrets de dessins.

Le projet était financé par la Ville de Chevilly-Larue et
L'Oréal Recherche et Innovation

Conception graphigue : NG (www.ngchiwai.com)

Heidi Wood est représentée par
la Galerie Anne Barrault, Paris

Vacances d'hiver @ Heidi Wood 2011
Edition limitée a4 50 exemplaires
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